一、项目概况：
本项目为丰臣南郡项目营销企划服务，主要内容包括但不限于项目定位策划、品牌识别系统建立与设计、项目总体战略与策略策划、阶段营销推广方案设计、营销推广的媒体整合策划、户外包装设计、项目样板区开放营销推广工作策划、常州市场情况提供、驻场服务等所有服务。
二、服务内容：
1、项目定位策划
1.1 区域市场的政策动态、历史回顾和趋势分析
1.2 竞争对手分析
1.3 产品形象推广方向和客群定位
1.4 项目价值点的梳理和挖掘
1.5 销售推盘及销售策略建议
2、品牌识别系统建立与设计
2.1 案名及分案名创意
2.2 项目推广主题语的确定
2.3 项目 LOGO 及 VI 识别系统
2.4 现场包装设计：包括现场户外看板、条幅、海报、拉网展架、销售物料设计等
2.5 媒介宣传包装设计
2.6 楼书设计（含单张、折页等）
2.7 网络广告设计
2.8 其他印刷品设计
2.9 导示系统设计
2.10 媒体广告创意设计工作
2.11 项目公司其他设计内容
3、项目总体战略与策略策划
3.1 推广契入时机
3.2 整合推广策略
3.3 媒体策略与事件营销
3.4 营销推广的阶段性活动策划思路
3.5 销售策略与计划控制：包括产品价格策略、销售节奏及进度安排等
4、阶段营销推广方案
4.1 第一阶段：项目预热期营销推广工作（开盘前）
4.2 第二阶段：项目开盘期营销推广工作（开盘阶段）
4.3 第三阶段：项目持续销售期营销推广工作（持续期）
5、营销推广的媒体整合策划
5.1广告推进与项目进度的协调匹配计划
5.2 媒体的选择组合
5.3 媒体投放预算表
5.4 软性新闻报道撰写
5.5 投放频率建议
5.6 项目后续形象推进与巩固宣传
6、户外包装
6.1 大型广告看板的设计及其它设计（如道路牌、道路挂旗等）
6.2 横幅、竖幅的设计
6.3 工地（园区）指示系统的设计（如欢迎牌、看楼专车、工地指示牌、停车场 指示牌等）
7、项目样板区开放营销推广工作
7.1项目样板区样板房开放推广方案
7.2 以图文为主的折页文案及设计方案
7.3展示销售期广告投放频率与计划
7.4 相关广告设计
8、常州市场情况提供
8.1常州市场踩盘调查
8.2常州市场周度周报（含竞品项目来访、成交、客群、优惠、广告推广等监督）
8.3常州市场月度月报（含竞品项目广告推广监督）
8.4常州市场年度年报
9、驻场服务
9.1根据项目节点铺排，大型节点前不低于5个工作日文案、设计驻场。
三、团队配置：
投标人组建专业的项目团队负责本次项目，指派项目负责人与招标人对接，其它各专业人员配备齐全。
因项目总负责人及实施人员能力不足、调岗、离职等原因而导致对项目产生的影响由中标人负责。如需要调整项目总负责人及实施人员，中标人必须提至少提前10个工作日书面通知招标人，并提供相应技能的替代人员（替代人员的资质等不得低于原人员），经招标人书面认可，做好交接工作后方可离开项目，否则招标人可认为中标人人员无故缺勤。
实施过程中，中标人必须对其雇员的行为、错误或失职负责，并承担相关责任。招标人拥有对中标人项目总负责人及实施人员提出调整要求的权利，如招标人认为中标人项目总负责人或实施人员能力与本项目实施的要求不符合，则招标人有权要求中标人更换相关人员，中标人应当派遣胜任的人员在收到招标人更换要求后3日内到场。未经招标人书面认可，中标方擅自更换咨询团队成员的招标人有权追究其违约责任。
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