服务范围及要求

总体要求

以“运河夜未央·戏剧嘉年华”为主题，以钟楼夜市“有戏精”文旅思维为引领，打破剧场与市井边界，将戏剧从殿堂艺术转化为街头可触、可感、可参与的生活场景，推动在地非遗焕发新生，打造年轻化、沉浸式文化艺术消费新场景。

一、服务内容：
1.非遗拟人化IP角色矩阵

原创“非遗人物”剧本5个，选取常州代表性非遗项目进行拟人化设计。5个非遗NPC人物造型（需提供原创的设计手稿和设计阐述），妆照须具有非遗属性、原创性、设计感、时尚性和打卡特质，构建常州非遗拟人化IP角色矩阵，实现“戏剧+非遗+集市”跨界融合，使在地文化具象化、商品化、流量化，活化本土非遗与传统文化。

2.剧目编创与演出

（1）集合成熟在地戏剧演绎团队和多年戏剧创作团队，根据非遗编创剧目5部，每部时长20-35分钟，剧目内容要真实呈现非遗的产品特色和历史文化、当下价值，演绎场次10场；

（2）原创美食脱口秀6场，每一场专业演员不少于60分钟，要贴切反应在地饮食习俗和美食特色；

（3）戏剧空间疗愈6场，每一场专业导师不少于60分钟，以戏剧的艺术体验沉浸式打造独特体验感。

内容须适配市集互动、巡游、短剧演绎等多种场景。

3.戏精打卡护照

原创“戏精打卡护照”，实现非遗IP可视化有效传播。游客集齐各角色互动印章可兑换限定礼品，营造全员“入戏”氛围。

4.夜间业态联动

联动“夜游、夜娱、夜食、夜购、夜读”全夜间业态，形成“戏剧引流、夜市变现”消费闭环，实现文化惠民与商业增收双向奔赴。

二、服务要求：
1.供应商应按本项目规定的时间和地点提供服务，并保证活动质量、效果，并应按采购人有关合理意见执行。未经采购人书面同意，供应商不得在采购人的非指定时间进行相关设备设施的安装或拆除。

2.供应商负责活动设备设施的安装调试和拆卸，并负责活动设备设施的运输，自行承担费用。供应商保证遵守采购人管理规定和相关制度，做好相关设备设施的安全措施及消防措施。

3.在活动中，有未约定的意外情况出现时，供应商应及时与采购人沟通，双方协商解决。

4.供应商尊重采购人的活动主旨，在此基础上灵活运作，但不能偏离采购人认可的创意方向，不得做出不利于采购人及采购人关联单位及企业的形象及声誉的行为。

5.供应商保证其所策划并实施的活动方案及演出活动等，不侵犯他人权益；供应商对活动中所采用的图片、音像制品、数据、文字等所有资料的出处及准确度、合法性负责，上述资料所引起的法律纠纷由供应商负责解决，并承担全部责任和费用。若因此给采购人造成损失（包括但不限于第三方索赔损失等）的，由供应商承担赔偿责任。

6.供应商应自行负责活动执行人员（含主持人、演职人员、其他工作人员）的人身及财产安全，并应负责活动举办场地、设备设施等安全，以及维持活动现场秩序。否则，造成的一切损失，供应商应给予全额赔偿，与采购人无关。若因此给采购人造成损失（包括但不限于第三方索赔损失等）的，由供应商承担赔偿责任。

7.供应商自行承担活动执行人员（含主持人、演职人员、其他工作人员）各地往返途中的交通、食宿等费用及安全责任。供应商负责自行与本次活动的执行人员结算费用，与采购人无关，由此产生的经济纠纷，由供应商承担全部法律责任。

8.供应商对采购人提供的资料和信息及与本合同有关的任何内容均负有保密义务，除因履行本合同所必需外，供应商不得向第三方泄露或以任何形式允许第三方使用，否则，采购人有权解除本合同。

9.知识产权

供应商须对其提供的方案、技术和服务等拥有合法的占有和处置权，并对涉及项目的所有内容可能的侵权行为指控负责，保证不伤害采购人的利益。在法律范围内，如果出现文字、图片、商标和技术等侵权行为而造成的纠纷和产生的一切费用，采购人概不负责，由此给采购人造成损失的，供应商应承担相应后果，并负责赔偿。供应商为执行本项目合同而提供的技术资料归采购人所有。

供应商拥有充分、完全、排他的知识产权,保证投标方案在全球范围内未曾自行或授权任何第三方对作品进行任何形式的使用。供应商必须是作品的合法拥有者，拥有著作权，不得侵犯他人著作权。如供应商不拥有相应的知识产权，则在报价中必须包括合法获取该知识产权的相关费用。
供应商应保证在中华人民共和国境内使用其提供的技术、服务或其任何一部分时，不会产生因第三方提出侵犯其专利权、商标权或其它知识产权而引起的法律和经济纠纷。如采购人受到来自第三方的侵权诉讼或索赔时，则采购人将及时通知供应商，供应商应主动承担相应责任。如法院裁定采购人侵权成立，则采购人有权向供应商追偿，供应商须无条件承担与此相关的所有责任和经济赔偿。

供应商一旦成交，本项目所有的设计成果及版权归采购人所有。
三、服务团队要求：
供应商须组建专业项目服务团队，统筹负责本次采购“运河夜未央·戏剧嘉年华”主题活动的整体策划、剧目编创、舞美设计、舞台制作、现场演出、宣传推广、全流程落地执行、应急预案及后期收尾工作。因戏剧周演绎具有在地性、原创性、行进性，与传统舞台艺术有区别，供应商需具备戏剧创作、演出组织、非遗活化、市集运营、IP设计及宣传推广能力，团队配置须完整，人员分工清晰，具备协同作业能力；项目实施期间保持团队稳定，未经采购人书面同意，不得擅自更换项目负责人及核心岗位人员。

团队整体须拥有类似戏剧节活动主题剧目、舞台演出项目实施经验，熟悉大型主题活动组织流程、舞台安全规范、现场演出管控、宣传物料制作与媒体宣发工作，能够配合采购人完成方案汇报、多轮修改、彩排联调、现场保障、资料归档等全部工作。舞台、搭建相关作业人员须遵守安全生产相关规定。

